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BỘ CÔNG THƯƠNG 

TRƯỜNG ĐẠI HỌC CÔNG NGHIỆP 

THỰC PHẨM TP. HỒ CHÍ MINH 

KHOA CÔNG NGHỆ THỰC PHẨM 

Số: 262/TB-KCNTP 

CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM 

Độc lập – Tự do – Hạnh phúc 

 

 

 
Tp. Hồ Chí Minh, ngày 01 tháng 7 năm 2020 

 

THÔNG BÁO 
V/v đăng ký tham gia Cuộc thi “Food Innovation and Development” lần 2 

 

1. Mục tiêu, mục đích, ý nghĩa  

1.1. Mục tiêu 

 - Tìm kiếm các ý tưởng sản phẩm/dịch vụ liên quan đến công nghệ thực phẩm mang 

tính “mới” hoặc “khác biệt”.  

 - Chọn lựa các ý tưởng sản phẩm/dịch vụ có tính khả thi đối với sản xuất và kinh doanh 

sản phẩm. 

 - Huấn luyện, hỗ trợ sinh viên hoàn thiện sản phẩm đăng ký. 

1.2. Mục đích, ý nghĩa 

 - Tạo sân chơi cho sinh viên trải nghiệm công việc phát triển sản phẩm dưới góc độ 

kinh doanh. 

 - Nâng cao kỹ năng và kiến thức về phát triển sản phẩm cho sinh viên. 

 - Truyền cảm hứng và lan tỏa niềm đam mê phát triển sản phẩm. 

2. Đối tượng, điều kiện tham gia và thể lệ cuộc thi 

2.1. Đối tượng 

 Tất cả sinh viên có nhu cầu phát triển ý tưởng (sản phẩm/dịch vụ/hệ thống quản 

lý/phương pháp bảo quản) liên quan đến thực phẩm hoặc/và mong muốn “khởi nghiệp” trong 

tương lai. 

2.2. Điều kiện tham gia 

Sinh viên tham gia theo nhóm từ 2-5 người và thỏa mãn các điều kiện sau: 

 - Có sản phẩm mẫu (sản phẩm/dịch vụ/hệ thống quản lý/phương pháp bảo quản); 

 - Trưởng nhóm tham gia là sinh viên ngành Công nghệ thực phẩm; ngành Đảm bảo 

chất lượng và An toàn thực phẩm thuộc Trường Đại học Công nghiệp Thực phẩm TP. Hồ Chí 

Minh hoặc các trường trong thành phố Hồ Chí Minh. 

 2.3. Thể lệ cuộc thi 

 - Đăng ký tham gia: Đại diện nhóm sinh viên đăng ký tham gia cuộc thi tại 

https://forms.gle/fVwQaWBuBN7oHFAaA. Mỗi nhóm đăng ký 1 lần cho tất cả thành viên 

trong nhóm. Số lượng và danh sách thành viên tham gia có thể điều chỉnh được nếu đạt vòng 

sơ tuyển.  

Cuộc thi có hai vòng: sơ tuyển và chung kết. 

- Vòng sơ tuyển: Các nhóm nộp sản phẩm và bảng tóm tắt thuyết minh ý tưởng (sản 

phẩm/dịch vụ/hệ thống quản lý/phương pháp bảo quản) cho Ban tổ chức. Ban tổ chức sẽ lựa 

chọn 10 sản phẩm/ý tưởng của 10 nhóm sinh viên (dựa trên các tiêu chí đánh giá đính kèm). 

Các nhóm được lựa chọn tiến hành hoàn thiện sản phẩm. 

https://forms.gle/fVwQaWBuBN7oHFAaA
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- Vòng chung kết: 10 nhóm sinh viên gửi thuyết minh sản phẩm qua email và nộp 10 

sản phẩm/ý tưởng đã được hoàn thiện theo góp ý của chuyên gia phát triển sản phẩm để trưng 

bày và chấm điểm. Thời gian nộp sản phẩm vào thời gian thi chung kết. 

2.4. Tiến độ thực hiện 

 Vòng sơ tuyển: 

- Thời gian đăng ký: Từ 07/07/2020-30/07/2020; 

- Thời gian thực hiện sản phẩm: 01/08/2020- 28/10/2020 

- Thời gian nộp thuyết minh ý tưởng vòng sơ tuyển: 20/10/2020; 

- Thời gian nộp sản phẩm: 29/10/2020; 

- Thời gian sơ tuyển: 31/10/2020. 

Vòng chung kết: 

- Thời gian hoàn thiện sản phẩm, thuyết minh sản phẩm: 1/11/2020 – 01/12/2020 

- Thời gian gửi poster giới thiệu sản phẩm qua email: trước 04/12/2020. 

- Thời gian nộp thuyết minh sản phẩm (bản in và file); sản phẩm/ý tưởng đã được hoàn 

thiện theo góp ý của chuyên gia phát triển sản phẩm để trưng bày: 24/12/2020 

- Thời gian tổ chức thi chung kết: 27/12/2020. 

3. Quyền lợi khi tham gia  

3.1. Đối với các nhóm tham gia vòng sơ tuyển 

 - Được hỗ trợ dụng cụ, thiết bị và địa điểm để sản xuất thử nghiệm sản phẩm và nộp 

sản phẩm tại vòng sơ tuyển. 

3.2. Đối với các nhóm tham gia vòng chung kết 

 10 nhóm tham gia vòng chung kết sẽ được hưởng những quyền lợi như sau: 

- Được chuyên gia phát triển sản phẩm huấn luyện, hỗ trợ hoàn thiện sản phẩm đăng ký; 

- Được sử dụng kết quả nghiên cứu làm đồ án môn học liên quan; 

 - Hoàn thiện kết quả để làm đồ án, khóa luận tốt nghiệp; 

 - Sản phẩm mới (hoặc dịch vụ) có thể tham gia các cuộc thi về khởi nghiệp để gọi vốn 

và tiếp tục phát triển. 

4. Cơ cấu giải thưởng 

 - 01 giải nhất trị giá 3.000.000 đồng, kèm giấy khen của Ban tổ chức. 

 - 01 giải nhì trị giá 2.000.000 đồng, kèm giấy khen của Ban tổ chức. 

 - 01 giải ba trị giá 1.500.000 đồng, kèm giấy khen của Ban tổ chức. 

 - 07 giải khuyến khích: 700.000 đồng/giải, kèm giấy khen của Ban tổ chức. 

 - 03 thưởng phụ: 3 suất học bổng tiếng anh chuyên ngành cho 3 nhóm tham gia có sản 

phẩm được bình chọn cao nhất trên mạng xã hội, sản phẩm có khả năng ứng dụng cao nhất và 

sản phẩm có ý tưởng hay nhất. 

 Mọi ý kiến thắc mắc khi tham dự cuộc thi hoặc gửi bảng tóm tắt thuyết minh sản phẩm/ý 

tưởng, sinh viên vui lòng gửi đến email: FID@fst.edu.vn để được giải đáp. 
 

        P. TRƯỞNG KHOA 

  

mailto:FID@fst.edu.vn
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TIÊU CHÍ & THANG ĐIỂM ĐÁNH GIÁ 
(Áp dụng cho vòng Sơ kết cuộc thi FID lần 2 dành cho SV Khoa CNTP, 2020-2021) 

 

PHẦN 1. CHIẾN LƯỢC SẢN PHẨM (40 điểm)  

(Lựa chọn 1 trong các đáp án) 

 

STT Tiêu chí đánh giá Điểm 

1 

Sự hình thành và tính độc đáo của sản phẩm 10 

Phát triển dựa trên sản phẩm của nhà sản xuất khác (chỉ thay đổi tên sản phẩm, 

nhà sản xuất), chưa có ý tưởng chưa sáng tạo 

1 

Phát triển dựa trên sản phẩm của nhà sản xuất khác, có thay đổi một số yếu tố, ý 

tưởng tương đối sáng tạo 

4 

Tự phát triển dựa trên ý tưởng của mình (sản phẩm chưa có trên thị trường), ý 

tưởng sáng tạo, độc đáo 

8 

Tự phát triển dựa trên sản phẩm truyền thống/đặc sản/thế mạnh của địa phương 

hoặc ý tưởng của mình gắn với nhu cầu thị trường, ý tưởng rất sáng tạo, độc đáo 

10 

2 

Tính ổn định của nguồn nguyên liệu  7 

Nguyên liệu có giá bán, chất lượng không ổn định; có tính mùa vụ & khó sơ chế, 

bảo quản 

0 

Nguyên liệu có giá bán, chất lượng không ổn định; có tính mùa vụ nhưng có thể 

sơ chế, bảo quản  

3 

Nguyên liệu dồi dào cả năm, chất lượng ổn định nhưng giá bán không ổn định 5 

Nguyên liệu dồi dào quanh năm, giá bán & chất lượng ổn định 7 

3 

Tính khả thi về phương diện công nghệ sản xuất 8 

Quy trình sản xuất không hợp lý, tỷ lệ hao hụt cao, không thể cơ giới hóa 1 

Quy trình sản xuất thủ công, khó cơ giới hóa để sản xuất ở quy mô công nghiệp 3 

Quy trình sản xuất hợp lý nhưng phức tạp, gía trị đầu tư thiết bị cao; tỷ lệ hao hụt 

thấp  

5 

Quy trình sản xuất hợp lý, thiết bị sản xuất có sẵn trên thị trường với giá trị đầu tư 

hợp lý, chi phí sản xuất thấp, dễ dàng cơ giới hóa và/hoặc tự động hóa 

8 

4 

Tính khả thi về phương diện thị trường 15 

Lợi ích của sản phẩm không khác biệt với sản phẩm trên thị trường; không xác 

định được phân khúc thị trường & phân khúc người tiêu dùng 

1 

Lợi ích của sản phẩm có khác biệt nhỏ với sản phẩm trên thị trường; không xác 

định được phân khúc thị trường & phân khúc người tiêu dùng  

5 

Sản phẩm có sự khác biệt & lợi ích rõ ràng nhưng chưa xác định được phân khúc 

thị trường, phân khúc người tiêu dùng cụ thể 

8 

Sản phẩm có sự khác biệt & lợi ích cụ thể đối với phân khúc thị trường, phân 

khúc người tiêu dùng đã xác định cụ thể nhưng có khung giá bán chưa hợp lý 

10 

Sản phẩm có sự khác biệt & lợi ích cụ thể đối với phân khúc thị trường, phân 

khúc người tiêu dùng đã xác định cụ thể, có khung giá bán hợp lý 

15 
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PHẦN 2. CHẤT LƯỢNG SẢN PHẨM (40 điểm) 

(Lựa chọn 1 trong các đáp án) 

STT Tiêu chí đánh giá Điểm 

1 

Cảm quan (mùi, vị, màu sắc, trạng thái) 15 

Không đặc trưng, chất lượng kém (mùi vị lạ, khó chịu; màu sắc, trạng thái hoàn 

toàn không đặc trưng) 
0 

Mùi vị không đặc trưng; màu sắc, trạng thái chấp nhận được 4 

Mùi vị đặc trưng, hấp dẫn nhưng trạng thái, màu sắc không đặc trưng 7 

Mùi vị, màu sắc đặc trưng, hấp dẫn nhưng trạng thái không đặc trưng 10 

Mùi vị, màu sắc, trạng thái đặc trưng, hấp dẫn; chất lượng sản phẩm tốt 15 

2 

Tính dinh dưỡng 7 

Chứa các loại nguyên liệu, phụ gia thực phẩm không có lợi cho sức khỏe 0 

Chứa các loại nguyên liệu có tính dinh dưỡng chung chung, không nổi bật; sử dụng 

phụ gia thực phẩm không nhạy cảm với sức khỏe  
3 

Chứa nhiều hợp chất sinh học có lợi cho sức khỏe nhưng chưa phù hợp xu hướng 

tiêu dùng có lợi cho sức khỏe; không có phụ gia thực phẩm nhạy cảm với sức khỏe 
5 

Chứa nhiều hợp chất sinh học có lợi cho sức khỏe, đáp ứng xu hướng tiêu dùng có 

lợi cho sức khỏe; không có phụ gia thực phẩm nhạy cảm với sức khỏe 
7 

3 

Bao bì   8 

Chất liệu không phù hợp với quy trình sản xuất & chức năng bảo quản 0 

Chất liệu phù hợp với quy trình sản xuất & chức năng bảo quản nhưng giá khá cao 

so với gía trị sản phẩm 
3 

Chất liệu phù hợp với quy trình sản xuất & chức năng bảo quản; dễ thiết kế & trang 

trí; giá hợp lý với giá trị sản phẩm nhưng sử dụng không tiện lợi 
5 

Chất liệu phù hợp với quy trình sản xuất & chức năng bảo quản; dễ thiết kế & trang 

trí; giá hợp lý với giá trị sản phẩm; sử dụng tiện lợi  
8 

4 

Tính tiện lợi 5 

Phải chế biến phức tạp trước khi sử dụng, không thể bảo quản trong quá trình sử 

dụng sản phẩm; hạn sử dụng ngắn (1-2 tuần) 
0 

Ăn trực tiếp, khó bảo quản trong qúa trình sử dụng; hạn sử dụng ngắn (<01 tháng)  1 

Ăn trực tiếp, dễ dàng bảo quản trước & trong qúa trình sử dụng; hạn sử dụng ngắn  

(< 01 tháng)  
3 

Ăn trực tiếp, dễ dàng bảo quản sản phẩm trước & trong qúa trình sử dụng; hạn sử 

dụng dài (lên đến vài tháng)  
5 

5 

Tính khác biệt/Lợi ích cảm xúc 

(có nét riêng, khác biệt với sản phẩm khác hoặc có lợi ích cảm xúc) 
5 

Bình thường/không có lợi ích cảm xúc 0 

Tương đối khác biệt/lợi ích cảm xúc không rõ ràng 2 

Khác biệt/lợi ích cảm xúc rõ rệt 3 

Rất khác biệt, độc đáo/lợi ích cảm xúc nổi bật 5 
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PHẦN 3. THUYẾT TRÌNH (20 điểm) 

STT Tiêu chí đánh giá Điểm 

1 

Nội dung trình bày (cho điểm theo từng chỉ tiêu cụ thể trong các hạng mục) 10 

Thông tin về sản phẩm, công nghệ & QTSX 3 

Ưu điểm của sản phẩm 2 

Tính khả thi của sản phẩm (nguồn nguyên liệu; xu hướng thị trường; nhu cầu, mong 

muốn của người tiêu dùng; mục tiêu tài chính; thị trường & kênh phân phối) 
5 

2 

Phong cách thuyết trình (cho điểm theo từng chỉ tiêu cụ thể trong các hạng mục) 3 

Phong thái tự tin, có sử dụng ngôn ngữ cơ thể (chỉ tay, giao lưu bằng ánh mắt đối 

với người nghe...) 
1 

Thuyết trình trôi chảy, mạch lạc 1 

Tốc độ nói vừa phải, nhấn mạnh ở những điểm quan trọng 1 

3 

Hình thức thuyết trình (cho điểm theo từng chỉ tiêu cụ thể trong các hạng mục) 2 

Sử dụng công cụ hỗ trợ phù hợp nội dung thuyết trình (hình ảnh phù hợp nội dung, 

các sơ đồ bảng biểu thiết kế hợp lý…) 
1 

Có sự sáng tạo, ấn tượng trong việc sử dụng các công cụ, thiết bị hỗ trợ 1 

4 

Vấn đáp (lựa chọn 1 trong các đáp án) 5 

Trả lời câu hỏi thiếu tự tin, mạch lạc 1 

Trả lời được các câu hỏi một cách rõ ràng, dễ hiểu nhưng thiếu sự phản biện 3 

Trả lời trôi chảy, tự tin, thuyết phục; có kỹ năng phản biện tốt   5 

 

 

 


